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PREMESSA 

ASSUNTO DI PARTENZA  
All’interno di ciascuna keyword analizzata (es. «Tisana, Infuso, Camomilla»), 
definiamo «tema correlato»:  
 - Contenuto ricorrente (di tipo user generated e/o editoriale), distinguibile 
nella frammentarietà dei diversi argomenti online  
- Esemplificativo di un interesse/bisogno consolidato o emergente nella 
relazione degli individui. 
 
IL FRAME TEMPORALE 
Focus sugli ultimi 12 mesi > un periodo sufficientemente ampio per consentire 
di cumulare i risultati, senza d’altro lato perdere la freschezza del dato.   
 
GLI STRUMENTI UTILIZZATI 
- Google Search per l’identificazione dei contenuti più pertinenti e rilevanti 
connessi alle aree tematica in analisi, pubblicati nel periodo di ricerca 
considerato 
- Web Social Monitoring per l’identificazione di possibili «temi caldi» di 
discussione all’interno del conversato online, sempre relativi alle aree 
tematica in analisi.  



Picco mese gennaio2016 
periodo invernale, dopo le 

feste, stagionalità 



Ricerche correlate #Tisana 
Nelle query di ricerca correlate viene evidenziato l’interesse per un nuovo trend di consumo: Zenzero, 
Tisana allo zenzero, tisana zenzero limone. Trend che emerge anche dal web listening sui 

social, principalmente Facebook, Instagram, You Tube, in cui si postano immagini su come si preparano ‘fai da 

te’ e proprietà benefiche dello zenzero.  Come ulteriori query: Tisana Finocchio. 

Le ricerche su Google per la keyword <<tisana>> restituiscono 
un volume di circa 488.000 risultati di cui circa 64.700 

negli ultimi 12 mesi. 
 

 Tra i primi 10 risultati in Google ci sono i marchi: 
<<Pompadour>> e <<Angelica>> 

 



Le keyword  << tisana dimagrante>>, <<tisana 
rilassante>>,<<tisana drenante>> , <<tisana anticellulite>>  

vengono evidenziate nelle ricerche correlate e nello 
specifico : 

<<Tisana allo zenzero>>, <<tisana dei monaci buddisti >> e 
<<infuso>> (spesso usato come sinonimo in rete) 



Le ricerche su Google per brand evidenziano una classifica secondo cui sono maggiormente ricercati le 
keyword: 

1) Twinings  2) Pompadour  3) Bonomelli   4) Ricola   
 5) Sogni d’oro (volume insufficiente per determinare delle query di ricerca associate) 

Per quanto riguarda la keyword <<Angelica>> veniva prima in assoluta sproporzionando i risultati in 

quanto raccoglieva risultati che esulavano il mondo delle tisane/infusi/camomille. 
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ZENZERO 

MACROTEMI RICORRENTI 

RELAX E TRATTAMENTI 

Prodotto ‘Confezionato’ 

Prodotto ‘Fai da te’ 

‘Bio Trend/moda’ ‘Naturista/Vegan’ 

ASSORTIMENTO 
RIPRISTINO 

RITUALITA’ 

SCELTA DELLA MATERIA PRIMA 

BENESSERE 

PROPRIETA’ 

RIMEDI NATURALI 

HOME MADE 

COCCOLE -  LUDICO 



 
 

RELAX COCCOLE 

RIMEDIO NATURALE 

PROPRIETA’ CURATIVE 

PROPRIETA’ 

TRATTAMENTO COSMETICO 

GRAVIDANZA 

IMPACCHI AGLI OCCHI 

LONGEVITA’ 

FAI DA TE 

DETOX WATER (o FRUIT DETOX WATER) 

REGALO (OCCASIONE E HOLIDAYS GIFT) 

DRINKS (BEVANDA) 

SALUTE E BENESSERE 

MEDICINA (ERBE E CURE NATURALI) 

ZENZERO 

ZENZERO 

RIMEDI NATURALI/CURA 

CONTRO LA FAME/PERDERE PESO 

RELAX 

RIPRISTINO 

AUTOGRATIFICAZIONE (COCCOLE E 
PIACERE) 

RITUALITÀ (PREPARAZIONE/PIACERE) 

FAI DA TE E SCELTA MATERIA PRIMA 
(attenzione a se stesso/gesto di cura ma 

anche componente ludica) 




